Marketing 6.0
Estrategias Digitales

para Despachos en
2024






Agenda
Hoy

Evolucion del marketing en ultimos anos.

¢ Que es el marketing 6.07?

¢ Qué es la Inteligencia Artificial?

Estrategias Digitales que NO Funcionan.
Estrategias Digitales que si funcionan.

Como podemos usar LinkedIn para crear una
estrategia ganadora de Marketing Digital en
2024 y contactar las personas adecuadas.
Pasos para crear contenido digital que S/
atraiga y convierta.

%
D
»
<
®
=4
Q
O
N




Eduardo Luna

e Consultor experto en modelos de
negocios e Innovacion.

e Amante de la buena comida.
e Leanstack Certified Mentor,
Innovation Games Practitioner, TBLI

Buzan, Scrum Master.

e Creador del Growth Marketing
Framework.
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Iniclo Nosotros Alojomlento Tours Galeria

DAKACH AL INCIUSIVE

Bienvenido
Casaqlm u

Ven a disfrutor Oaxace, aquil te elrecarf.qi /
una experiencia de hospadaj 50 abio.
con todos los gervicios i ncluiqgs

Reservar

UBRE DE NICIO  PREPARATOBA  UCRNCWTURA =  PROTOCOLO ESCOLAR
I“IINEGOGOS

Aqui Ensehamos
Libertad Financiera

Aprende a invertir y generar riqueza con el tinico modelo
educativo para formarte en inteligencia financiera desde

preparatoria hasta posgrado.

OFERTA EDUCATIVA

Preguntas Frecuentes

Reservar

Lean Sales Acadejy

Are your sales stuck in a rut?
Unleash the power of Lean-
Agile Sales with Kanban Zone
and transform your sales
process!

Experience an astounding leap from

less than 10% to an astonishing 80%
effectiveness in your Sales Area.

\

(%4 KANBAN
& ZONE




:Pero quién es Eduardo Luna?
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cQué se
espera

en 2024?

More consumers are trading down, especially in commoditized categories.

Change in spending habits over past 12 months, by category, Mexico, % of respondents (n = 1,036)

CVERALL

Heousehold cleaning
Laundry

Rice

Fasta

Bottled water

Dairy milk

Salty packaged snacks
Cookies

Carbenated beverages
Frepackaged baked goods
Hair care

Fresh produce

Candy

Oral care

Frozen precooked meals
Cosmetics

Juice

lce cream

Spirits

Beer

Wine

Trade down Trade up

Net

=17.0
-30.1
=274
=50
-23.4
=221
-20.7
=18.6
-19.4
=159
-154
-=15.1
-14.9
-14.8
—-14.6
=13.4
-12.6
-11.6



Evolucion del
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La evolucion del Marketing

MARKETING
1.0 2.0 3.0 4.0

EXE EX
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2023 Era del Marketing 5.0

El Marketing Humano a Humano ayudado de la tecnologia.

, A .
CON CASOS DE EXITO DE EMPRESAS EN MEXICO En Marketing 5.0. Tecnologia para la
' humanidad se identifica la creciente

P H | |_| P KOT |_ E R tendencia a alinear la tecnologia con las

HERM AWAN KARTANAY A capacidades humanas para lograr resultados

E TIAWA exponenciales en el momento de aplicar las

| MA R ETI N,G

estrategias de marketing. Entre los temas
fundamentales del marketing 5.0 esta lo que
se conoce como next tech, un grupo de
tecnologias que se pueden ver
materializadas en la inteligencia artificial (I1A),
Y el procesamiento del lenguaje natural (PLN),
J. : la tecnologia de sensores, el internet de las

cosas (loT), la realidad aumentada (RA), la
realidad virtual (RV) y el blockchain.

. Esta edicidon contiene los casos de éxito de
TECNOLOGIA PARA LA HU | ‘ nueve empresas que operan en nuestro pais:

" A : ' Comex, Crayola, Grupo Modelo,
INTERproteccién, KFC, Mary Kay, Museo del
Caos, Sam’s Club y Volkswagen.




CATEGORY

Slang terms

Social markers

Iconic cars

Iconic toys

Music devices

Leadership
style

Ideal leader
Learning style

Influence/advice

Marketing

We prefer
proper English
if you please
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Moon landing
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2
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Frisbee

Audio cassette
./ 3 \\,
Directing
Thinker
Structured
Experts

Broadcast (mass)

GENERATION X
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Rad As if
Wicked
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Stock market crash

Holden Commodore

Rubix cube

Walkman

Coordinating
Doer
Participative

Practitioners

Direct (targeted)

GENERATION Y

B Bling Funky

M

Doh Foshizz
Whassup?
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f«q&

September 11

Toyota Prius

BMX bike

Guiding
Supporter
Interactive
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Online (linked)

Pl

GENERATION Z

é Fam
GOAT  Sloy

Yass queen
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Folding scooter

Empowering
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Multi-modal
Forums

Digital (social)
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it yeet

- hundo oof
o "rl‘ m idrc
‘{1 ::'
Born
Age

Trump / Brexit

Autonomous vehicles

oMo

Fidget spinner

Smart speakers

l l
Inspiring

Co-creator
Virtual
Chatbots

In situ (real-time)




MARKETING

[

Marketing centrado
en el producto

Marketing centrade
en el consumidor

-

Marketing centrada
en valores

é)i%

Marketing con
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manera personaizada

Impulsar le tecnologia
en todos los dmbitos con
crecimiento expenancial
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2024 Era del Marketing 6.0

El Marketing Humano a Humano ayudado de la tecnologia.

En "Marketing 6.0", Philip Kotler, el reconocido promotor de las "Cuatro P's del
Marketing", explica cdmo los mercadélogos pueden utilizar la tecnologia para
atender las necesidades de los clientes y marcar la diferencia en el mundo. En una
nueva era de metamarketing, este libro brinda a los profesionales del marketing
una manera de integrar la evolucién tecnolégica y de modelos de negocio con los
cambios drasticos en el comportamiento del consumidor que se han producido en
la dltima década.

PHILIP KOTLER

HERMAWAN KARTAJAYA
IWAN SETIAWAN

Los lectores aprenderan sobre:

*Los pilares del metamarketing.

*La Generacion Zy la Generacion Alfa y las tecnologias que utilizan a diario.
*Como aprovechar los metaversos y la realidad extendida.

*Los posibles obstaculos y soluciones para crear una experiencia mas interactiva e
inmersiva.

El marketing ha evolucionado para abordar los desafios globales y las cambiantes
expectativas de los clientes. Incorporar temas de sostenibilidad y nuevas
tecnologias para el compromiso con el cliente son esenciales para que las
empresas se mantengan relevantes. De hecho, el marketing ha pasado de ser

THE FUTURE IS IMMERSIVE N\ % tradicional a digital, pero la mayoria de los clientes aun valoran algunas formas de
. S interacciéon humana.
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1.0 2 6.0 en Despacho Legal, Contable, Fiscal.

1.Marketing 1.0 - Orientado al Producto:
1. En esta etapa, un despacho legal se enfocaria principalmente en promocionar sus servicios legales de manera basica y funcional. La comunicacién

seria principalmente a través de folletos, anuncios en periddicos o listados en directorios de negocios. El mensaje seria simple y directo, destacando
la competencia y la experiencia del despacho en ciertas areas del derecho.
2.Marketing 2.0 - Orientado al Consumidor:

1. Aqui, el despacho comenzaria a centrarse mas en las necesidades y problemas especificos de sus clientes potenciales. Podrian realizar encuestas o
grupos focales para entender mejor las preocupaciones de sus clientes, y luego adaptar sus servicios y mensajes para abordar esas necesidades. Por
ejemplo, podrian especializarse en derecho familiar o corporativo, basandose en la demanda del mercado.

3.Marketing 3.0 - Orientado a los Valores:

1. En esta etapa, el despacho legal empezaria a alinear sus valores y practicas con las preocupaciones sociales y éticas de sus clientes. Por ejemplo,
podrian destacar su compromiso con la justicia social, la pro bono legal work (trabajo legal gratuito para causas sociales), o su enfoque en la ética
empresarial. Esto ayudaria a construir una conexiéon emocional con clientes que comparten esos valores.

4.Marketing 4.0 - Orientado a la Tecnologia y la Integracidn Digital:

1. Con la digitalizacién, el despacho deberia tener una fuerte presencia en linea, incluyendo un sitio web optimizado, perfiles en redes sociales, y
estrategias de marketing de contenido. Podrian usar SEO para mejorar su visibilidad en busquedas relacionadas con servicios legales, y también
podrian iniciar un blog para compartir articulos que aborden temas legales comunes, demostrando su experiencia y acercandose a los clientes de
una manera mas accesible.

5.Marketing 5.0 - Orientado a la Inteligencia Artificial y la Automatizacion:

1. Aqui, el despacho podria implementar herramientas de IA para mejorar la eficiencia de sus servicios, como chatbots para responder preguntas
frecuentes de los clientes o sistemas de gestion de casos legales automatizados. También podrian utilizar andlisis de datos para entender mejor las
tendencias del mercado y adaptar sus estrategias de marketing y servicios en consecuencia.

6.Marketing 6.0 - Orientado al Propdsito y la Conciencia Humana:

1. En esta etapa, el despacho se enfocaria en como sus servicios legales pueden contribuir al bienestar de la sociedad y abordar problemas globales.
Esto podria incluir trabajar en casos que tienen un impacto social significativo, participar en iniciativas de sostenibilidad, o colaborar con
organizaciones sin fines de lucro. El marketing se centraria en contar historias que muestren el impacto positivo del despacho en la comunidad y en
el mundo.



cQué es Marketing H2H?
Human 2 Human

100 trillones de conexiones en
nuestro cerebro.

Nunca habia estado tan educado.
Acceso a Informacion en segundos.
Quiere asesoria NO venta.

Quiere sentir experiencia Unica en
todo el funnel.

Se apoya de tecnologia.

https://thispersondoesnotexist.com/



Hacer Marketing para HUMANOS
Entender que mueve un humano

- PRINCIPIOS DE INFLUENCIA -
R. CIALDINI

03 04

AUTORIDAD COHERENCIA

02

ESCASEZ SIMPATIA

Deseamos mas La gente prefiare
aguelle que decir que si a los
as dificil de que nos caen

conseguir simpaticos o gue
les son conocidos

01 06

CONFORMIDAD
RECIPROCIDAD SOCIAL
MNos sentimos

obligados a devolver ;.-‘u ::: mcsurrtaxlz:s
un comportamiento, uscames en
precio o regalo acciones y
compeortamientos
de otros para
imitarles




¢ Qué hace una estrategia de
marketing exitosa en 2024?



MH Servuces

Growth
Mark etmgf1
Framework

5 metodologias internacionales
encapsuladas en un framework
para marketing digital




7 Consideraciones para
Incrementar mis Ingresos con
estrategias digitales.

Modelo de Product PUV

Negocio Valdation Marketing Ventas

¢Tienes clara tu Propuesta _— éTus vendedores tienen
: ¢Estas generando Leads
de Valory tus clientes la Validos? una estructura de ventas
entienden? : consultivas y gestion agil?

¢Has innovado tu producto

éTu negocio es escalable? e o
en el ultimo afios:

MH Services
» Lean Canvas Model. « Lean Validation « Propuesta Unica de Valor « Lean Marketing « Lean Sales
Continuous Innovation (Innovation Games y Strategyzer
Framework Continouos Innovation
Framework)

sistemas

Modelo de Gestion Lean-Agile. "i

Finanzas y Legal




Organigrama de un Team de
Marketing

CMO

Scrum |§
Master
I | I | I |
Disenador gl Contenido =Ry Da'ta' Web Exp.erto ik Expertglen
Expert Specialist Clientes Inversion

*Metodologia Growth Marketing
Framework



— Actualmente

MH Services Planeacion

\

Canva o Disefio
Grafico

70% del presupuesto
Adwords, Facebpok ,
Campafia s Agenciade
Marketing

m e LS 10% del presupuesto

Cierre
Vendedor Tradicional (0
20% del presupuesto




Ptaneacion de la

Actualmente

MH Services Planeacion

\

Canva o Disefio
Grafico

E— Exceso de Clicks.
Campafia  JEEREEAS
Marketing

Wordoress e Exceso de Leads sin
Validar

Clerre Vendedor Tradicional Bajo 0/0 de Cierre
Leads




Concepto

Direccion

Metodologia Growth Marketing
Framework

Fases.

Escuchamos tu mercado

« Investigacion.

Nos dedicamos a planear de manera
prendemor profunda nuestra campana de
.................................................................. marketing, investigando la data interna y
o externa.

Mejoramos

A Analizamos

il Te escuchamos

. Posicionamiento y venta de producto.

_/’ Durante esta fase se hace la creacion y
montaje de la campana para lanzar al
vestgecen R optimizacion . Optimizacion.

Una vez analizada y mejorada nuestra
campana, encontraremos la campana
final.



¢, Qué es Lean

Metodologia relativamente nueva que
Implementa todos los principios de la
metodologia Lean creada por Toyota en el
Marketing.

Sigue los principios de Lean Startup en donde
una campafa debera ser ciclica y medible lo
gue le permita mejorar de manera infinita.

El diferenciador nimero 1 del Marketing Digital
4.0 es permitir crear campafas de alto
Impacto, en un menor tiempo y a bajo coste
recordando siempre que hay que
“‘experimentar” y mejorar con el marketing, en
lugar de crear planes de marketing anuales o
mensuales de la manera tradicional y rigida.

Marketing?

/\

Goal: Highest Quality, Lowest Cost, Shortest Lead Time

Just-in-Time Jidoka
Continuous Flow stop and notify
Takt Time of abnormalities
' Separate human
Pull System
= work and
machine work

Standardized

Heijunka Work Kaizen



¢Por qué Lean en
Marketing?

La metodologia que aprenderemos de
Marketing Digital adapta las mejores practicas
encontradas en el mercado.

Nace como una necesidad de eliminar el
gran derroche que se tiene constantemente
en las areas de marketing, quitando el
desperdicio en:

o Dinero invertido.

o Velocidad de sacar las campanas a
mercado.

« Derroche en actividades que no agreguen
valor y puedan ser suplidas por una
automatizacion.



1.- El marketing lo n
valida tu mercado.

2.- Todo es hipotesis y
experimentos.

3.- Empoderar y escuchar a todo el
equipo.

4.-Nun.ca.hayfracaso,solo 7 Mlndsets
primordiales del
Lean Marketing

7.- No puedo delegar mi core
business.




¢, Como se Aplica Lean en
Marketing?

n

Cierr
e

Lean en Marketing se Captacié

aplica en 5 niveles "
Lanzamient

dentro de una o

cam paﬁa de Planeacio

marketing.




Planeacion previa

Alto Cierre de W
Leads. e

Post-Click

« Wordpress, pagina
50% a 70% menos Leads s

converdy y medicidn

pero un gran porcentaje de todolo que ace
VALIDADOS.

Planeacion

Vision Lean

Pre-Click

« Canva o Disefio
Grafico

Clicks Normales

Campania

« Adwords, Facebook,

Content Marketing o
la Agencia de
Marketing

MH Services



Modelo de
Negocio

¢, Tu negocio es
escalable?

» ;Puedes vender una
cantidad ilimitada de
productos / servicios
sin generar la misma
cantidad de costos?
¢, Tu modelo puede
funcionar en
mercados
ilimitados?
¢ Tu modelo
depende de ti o de
una estructura
especializada para
crecer?
¢ Tumodelo de
negocio puede
pivotear agilmente si
lo requiere el
mercado?

7 Consideraciones de area de ventas para incrementar

Product
Validation

¢Has innovado tu

producto en el ultimo

ano?

« ;Creaste tu
producto basado en
un proceso
especifico de
validacién con una
cantidad relevante
de clientes
potenciales?
¢ Has iterado tu
producto o servicio
varias veces de la
mano de tus
clientes?
¢Iniciaste con un
Minimo Producto
Viable e intenciones
de compra reales
por una cantidad
seria de clientes?

ingresos

PUV

¢ Tienes clara tu
Propuesta de Valor y tus
clientes la entienden?

¢, Has validado con
tus clientes sus
dolores y alegrias?

¢, Tienes servicios
que hagan market-fit
con tu mercado y se
diferencien
claramente de tu
competencia?

¢ El mensaje a tus
clientes es
absolutamente claro
y contundente en
todos tus canales de
comunicaciéon?

¢, Gran porcentaje de
tus clientes se
acercan gracias a
que entienden tu
PUV?

Lean Mkt

¢ Estas generando
Leads validos?

« ;Tienes una
estrategia clara de
Marketing Digital
que genere leads?

 ;Los leads que
generas son validos
y tienen claro que
los puedes ayudar?

 ;Tu gasto en pauta
digital tiene un alto
ROl y baja inversion?

« ¢ Tienes una clara
estrategia de
Marketing Inbound
con varios embudos
para atender los
diferentes niveles de
madurez de tu
mercado objetivo?

Modelo de Gestion Lean -Agile

Finanzas y Legal

LGS

¢ Tus vendedores tienen
una estructura de ventas
consultivas y gestién agil?

« ¢ Tu estructura de
ventas tiene la
capacidad de
diagnosticar
eficientemente?
¢ Los vendedores
prospectan de forma
tradicional o tienen
herramientas para
atraer clientes sin
problema?
¢Las ventas tardan en
cerrarse o son agiles?
¢La estructura de
comisiones es
entendible o causa
problemas con los
vendedores?




PR S

"El marketing es la orquesta
de una empresa; requiere de
cada instrumento afinado y
en armonia para crear la

sinfonia del éxito."

i
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Los estudiantes modernos buscan una educacion Entendiendo la |IA
personalizada, alineada con sus plataformas digitales

cotidianas.
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. Qué es la |A?

| |

IA: Machine Learning: .
. . . g DEEP Learning:
Sistema que imita Sistemas que aprenden . . .
. . Sistemas que funcionan (simulan)
pensamiento y acciones basados en grandes
redes neuronales como los humanos.

humanas. cantidades de datos.



Education Teacher

Related jobs

Elementary
School
Teacher

Al Impact

N

20%

An Education Teacher is responsible for teaching and
guiding students from all age groups and backgrounds.
They develop lesson plans, create instructional materials,
and assess students’ progress.

They also provide feedback to parents and coliaborate with
peers to improve the overall leaming experience. A
Bachelor's Degree in education and relevant teaching
certifications are typically required.

Business
Education Educator
Teacher

English School
Teacher Teacher
20%

154




EARLY MARKET THE CHASM MAINSTREAM MARKET

PRAGMATISTS CONSERVATIVES

+ TECH ENTHUSIASTS

EARLY EARLY LATE
'NN‘;\;AO/TORS ADOPTERS MAJORITY MAJORITY LAG&QRDS
. 13.5% 34% 34% ?



C @ openai.com/blog/new-ai-classifier-for-indicating-ai-written-text o 0l O T fgw O €C 208 % «» O3 s 08 =

@OpenAl Researchv APlv  ChatGPTv Safety Companywv Search Logina

As of July 20, 2023, the Al classifier is no longer available due to its low rate of accuracy. We are
working to incorporate feedback and are currently researching more effective provenance
techniques for text, and have made a commitment to develop and deploy mechanisms that enable
users to understand if audio or visual content is Al-generated.

We've trained a classifier to distinguish between text written by a human and text written by Als
from a variety of providers. While it is impossible to reliably detect all Al-written text, we believe
good classifiers can inform mitigations for false claims that Al-generated text was written by a
human: for example, running automated misinformation campaigns, using Al tools for academic
dishonesty, and positioning an Al chatbot as a human.

Our classifier is not fully reliable. In our evaluations on a “challenge set” of English texts, our
classifier correctly identifies 26% of Al-written text (true positives) as “likely Al-written,” while
incorrectly labeling human-written text as Al-written 9% of the time (false positives). Our
classifier’s reliability typically improves as the length of the input text increases. Compared to

our previously released classifier, this new classifier is significantly more reliable on text from more
recent Al systems.




Blog We're Hiring FAQ Summarizer Get Wordtune

Writing Skills Al Writing  Academy

9 Steps to Avoid Plagiarism as a Student
(Including Using Al)

e Ben Pines + Updaoted: May 23, 2023

There are two main reasons why you should worry about plagiarism as a student: v
What's inside



. Qué es la |A?

| |

IA: Machine Learning: .
. . . g DEEP Learning:
Sistema que imita Sistemas que aprenden . . .
. . Sistemas que funcionan (simulan)
pensamiento y acciones basados en grandes
redes neuronales como los humanos.

humanas. cantidades de datos.
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https://tactig.io/

Tactiq stands with ouxr friends, colleagues, and families in Ukraine, and with all people of Ukraine.

o}
° é o Ta Ctl q Use Cases + AlMeeting Kits  Pricing Resources v \lision Impact Log In Get Started

Lead the conversation, we’ll
take care of the notes

With Tactiqg’s real-time transcription of Google Meet, Zoom, MS
Teams and Webex you’ll never miss a word.

Add to Chrome it's free

English, Espafiol, Portugués, Francais, & Deutsch and 10 others

Loved by 250,000 Users in 10,000 Organisations
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Hacer Marketing para HUM,ANOS
FUNCIONA: Tener una Propuesta Unica de Valor
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RESULTADOS CON INTEGRIDAD."
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Hacer Marketing para HUMANOS
NO FUNCIONA: Grabar videos en tu “argot”

El argot en marketing se refiere al uso de términos, frases o jerga que son especificos de una industria, un grupo demografico o una subcultura.
Estos términos son a menudo utilizados para comunicarse de manera mas eficiente y efectiva dentro de un grupo especifico, y pueden ser
incomprensibles o tener diferentes significados para personas ajenas a ese grupo.

LO QUE VEREMOS EN ESTE VIDEO

e Modalidad 40 Financiada.
e Conversacion de Derechos.
e Semanas no reconocidas IMSS

WHATSAPP
Modalidad 40 IMSS - FINANCIADA

(© WhatsApp

Hola Qué tal Soy el licenciado Leonardo ......... abogado especialista en
seguridad social y en este video te voy a hablar acerca de la modalidad
40 financiada es decir si tu quieres tener la modalidad 40 y no tienes

el recurso necesario para poderla pagar, No te preocupes tu servidor te
puede ayudar con el financiamiento ademas hablaremos de qué puedo
hacer tengo muchos afos sin cotizar es decir si tu tienes mas de 5 10 15
20 o hasta 30 afos que no has cotizado el seguro social, qué estrategia
legal podemos aplicar para que ya puedas pensionarte? Entrando en
materia acerca de el video, el primer tema que veremos es la modalidad
40 financiada es decir qué es?



Hacer Marketing para HUMANOS
NO FUNCIONA: Crear contenido sin estrategia post-lanzamiento

Ola tengo 730 semanas y medisen que no tengo derecho apencion deje de cotisar como
20 anfos que debo aer

1d Megusta Responder

Miguel Gonzalez
Eso de financiada suena a negocio particular.?

3d Megusta Responder

@{ Jose Ortega

Buenas tardes disculpe,.; como puedo acesorarme con usted,, algin ndmerg de teléfonc o
celular o algo domicilio por favor me interesa,

3d Megusta Responder

Clara Lean Lee
Estas mal no sclo los abogados en derecho yo soy contadora y también entiendo de eso
dirigete a promover bien tus servicios

@ Guillermo Fleres
Qué es una jubilacién o

4sem Megusta Responder

()

S

or infermacion comunicate al namero T con WhatsApp
A77 946 00 39

4sem Megusta Responder

% Responde a Guillermo Flores... @ @]

@ Eff'm‘i Flores - B 0:06 / 12:16

der
Abogado respondié - 1respuesta
& Francisco Santillan Medellin

Hola Lic vivo en Monterrey mire yo tengo 57 afios sigo trabajando y tengo 1700 semanas
cotizadas perc mi salaric es de 690 diarios integrados tengo 13 afios de planta estoy
tratando de arreglar en la fabrica para k me corran como siempre en estas fechas carren
gente y con la likidacion poder pagar a tope la mod-40 o se podra hacer otra cosa gracias
Lic tiene oficina en Monterrey

4sem  Megusta Responder o

Abogado respondio - 1respuesta



Hacer Marketing para HUMANOS
NO FUNCIONA: Grabar videos sin agregar valor rapido o
captar atencion constante.

Momentos clave de retencion de la audiencia

Duracion media de las visualizaciones

0:39

3 segundos para entender de que trata el
Paorcentaje medio visto .
52,4 % video y “engancharme”

10 segundos para saber si el video puede
e Estevideo Retencion habitual Echa un vistazo a esta guia if,?} apOI"ta rme VaIOr.

L 50% del video para terminar de verlo.

120%
\\%\H - Gen Z define lo anterior en un 1 segundo.

VER MAS




Hacer Marketing para HUMANOS
FUNCIONA: Hacer videos pero saber leer las métricas

Reproducciones == T e B
(',CUé.ntO miran tu video? Your channel has gotten 59,424 views so far o2
¢, Retencion? s
% personas que completan el video K 28K 976
Seqguidores que generod )
Compartidos A |
Feedback positivo vs Negativo Y JL B : oo

[ w02 BB O B8 B =5 A . sodeT
Replay

61 Videos

5 clientes

1 socia en Madrid.
+200,000 USD Ingresos
$25,000 Inversion

n 18,2024



Enamora poco a poco a tu mercado.
Ejemplo Abogado Modalidad 40

Customers

Semana 1: Fase de Atraccion

*Contenido Educativo: Publica articulos de blog y videos explicando qué es la modalidad 40 del IMSS y sus beneficios. Incluye casos de estudio o
testimonios de clientes satisfechos.

*SEO y Redes Sociales: Optimiza el contenido para SEO y compartelo en redes sociales, enfocandote en plataformas donde tu publico objetivo es
mas activo (como Facebook y LinkedIn).

*Publicidad Pagada: Lanza anuncios en redes sociales y Google Ads dirigidos a personas cercanas a la edad de jubilacion, utilizando palabras clave
relevantes.

Semana 2: Fase de Interaccion

*Webinars o Charlas Online: Organiza un webinar gratuito sobre cémo prepararse para la jubilacién y el proceso de pensionarse bajo la modalidad
40.

*Consultas Iniciales Gratuitas: Ofrece consultas gratuitas para evaluar casos individuales y asesorar sobre los pasos a seguir.

*Email Marketing: Empieza a enviar una serie de correos electréonicos con informacion util sobre pensiones, enfocandote en la modalidad 40 y como
puedes ayudar.

Semana 3: Continuacion de la Fase de Interaccion y Comienzo de la Fase de Deleite

*Seguimiento Personalizado: Realiza seguimientos personalizados a través de llamadas o correos electrénicos a los interesados que han asistido al
webinar o solicitado consultas.

*Contenido Avanzado: Publica contenido mas detallado, como guias o checklists para pensionarse, exclusivos para suscriptores de tu lista de correo.
Semana 4: Fase de Deleite

Testimonios y Casos de Exito: Comparte historias de éxito de clientes que se han pensionado exitosamente gracias a tu asesoria.

*Encuestas de Satisfaccion: Envia encuestas a clientes actuales y potenciales para obtener feedback sobre tu servicio y contenido.

*Referral Program: Implementa un programa de referidos donde clientes satisfechos puedan referir a amigos o familiares a cambio de una consulta
gratuita o un descuento en servicios futuros.



Hacer Marketing para HUMANOS
FUNCIONA: Invertir la cantidad correcta para tener retorno a
LARGO PLAZO

N Una inversion correcta va de el
ﬂﬂ e () 8%(productos) al 18%(servicios) maximo
(“"“'"“ NI% o BB 2t (] de lo que queremos facturar en el ano.

Ej: $1,000,000.00 a facturar
Inversion de $80,000 a $180,000
50% debe ser la pauta.

50% la operativa.

Debes invertir en obtener CLIENTES, NO
VENTAS.




La promocion correcta
de un anuncio es la
diferencia entre invertir
y “quemar” dinero en
una fogata virtual.
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Escribe pensando que pronto una inteligencia artificial va a leer
tu articulo y no un humano.

‘ 30 de noviembre de 2023 - Q¥

Modalidad 40 IMSS - FINANCIADA

En nuestra mision de asistir 3 adultos mayores en la obtencidn de su pension del IMSS5, facillitames el
acceso a montos mensuales de hasta 59 mil pesos mediante nuestra estrategia legal especializada.

Esta informacian esta dirigida a personas de 55 a 65 afios gue adn no han sido pensionadas y buscan ° °

obtener beneficios significativos. Hemos guiado a numerosos adultos mayores hacia una pensién con I I ° E S C r I b e I a
sumas que alcanzan hasta los 59 mil pescs al mes., °

Si te encuentras en la categoria mencionada y estas considerando pensionarte bajo la Ley del Seguro

s
Social de 1973, es fundamental que comprendas la Modalidad 40 IMSS y cémo puede contribuir a re u n ta u e h a r I a tu
aumentar tu pension hasta en un 300%.

;Como opera este proceso?

°
La Continuacidn Voluntaria al Régimen Obligatorio, también conocida como Modalidad 40 IMSS, es un C I I e n te y re S p O n d e e S a

derecho y beneficio establecido por ley para los trabajadores que empezaron a cotizar en el IMSS antes
del 17 de julio de 1997,

Este método implica realizar aportaciones voluntarias que solo son posibles si el trabajador ha dejado de p re g u n ta e n tu p O St d e

cotizar con un patrén. De esta manera, es posible mejorar el promedio salarial, acumular semanas y,
como consecuencia, obtener una pension mejorada, todo de acuerdo con la legislacidn vigente.

El incremento en el monto de la pensién se logra mediante la combinacian de dos factores F a C e b O O k o

fundamentales:

|. Aumento en el numero de semanas cotizadas ante el [MSS.
II. Mejora en el promedio salarial de los dltimos 5 afios cotizados.

Te brindamos la oportunidad de elevar el monte de tu pensian al incrementar tu promedio salarial v
aumentar las semanas cotizadas ante el IMSS, Tedo este proceso se realiza de manera completamente
legal, aprovechando los beneficios que |z ley te concede.



Ejemplo cambio de texto

Atraccion: Descubre la Clave para Maximizar tu Pension ¢ Te imaginas jubilarte con una
pension que supere tus expectativas? Con la Modalidad 40 del IMSS, es mas que una
posibilidad, es una decisién inteligente que esta a tu alcance.

Interés: Una Estrategia Personalizada para tu Futuro Si tienes entre 55 y 65 afios y aun
no has jubilado, la Modalidad 40 del IMSS te ofrece la oportunidad de aumentar tu
pension hasta en un 300%. Esto no es solo un numero: es la tranquilidad y seguridad que
mereces después de afos de esfuerzo.

Deseo: Imagina tu Vida con una Pensidn de Ensuefio Visualiza tu jubilacion como
siempre la sofaste, con la libertad financiera para disfrutar cada dia a tu manera. Nuestro
plan estratégico te guia paso a paso para lograrlo, aprovechando cada beneficio legal
disponible.

Accion: Da el Primer Paso Hacia una Jubilacion Plena No dejes que tus afos de trabajo se
traduzcan en una pensidon que no refleje tu esfuerzo. Contactanos hoy mismo vy
permitenos mostrarte cémo la Modalidad 40 del IMSS puede ser el mejor aliado en tu
camino hacia una jubilacién prospera. jTu futuro brillante esta a solo una llamada!
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Como podemos usar
LinkedIn para crear una
estrategia ganadora de
Marketing Digital en
2024 y contactar las
personas adecuadas.




Crea un Perfil Ganador

Foto profesional

Imagen de apoyo con frase clara.
Taglines claros.

Di de que temas hablas.
Ubicacion.

Red Amplia.

Testimonios.

Aptitudes validadas.

Hernan S. - 2°
Consultor Marketing Digital | Email Marketing | Ecommerce | Performance | CRM

Eduardo ha sido un gran mentor para mi. Compartimos experiencias de Marketing hace ya bastante tiempo v
siempre tigne algo nuevo que ensefar para potenciar la disciplina. He aprendido muche de el y estoy seguro gue
muchos han agradecido sus conocimientos y profesionalisme para mejorar sus negodios y ventas.

Mauricio Brisefio [[- 2°
Llevemas al siguiente nivel las campafias digitales de tu restaurante. g7 | Founder & CEO en Codea

2 .de octubre de 2021, Ma

Eduardo es 100% profesional, domina muy bien los temas de marketing, me gusta trabajar con Eduardo ya que
es todo muy grafico v de esa manera los procesos que va a implementar son bastante claros.

Yuri Vasquez - 2°
Product Owner en Cognitus

& de octubre de 2021, Yuri fue

Eduardo conoce con tanta profundidad lo gue hace y lo hace con tanta pasion que no solo da los resultados gue
se pueden esperar de €, va mucho mas alla.

Es rentable trabajar con Eduarde porgue cada inversion que he hecho con &l siempre me ha devuelto beneficios.
Y sin duda, si prueba algo y le funciona, te contard come puedes hacerlo td.

Empower your sales and marketing journey
with our Science-Driven, Agil
: A fusion of data, Al,

human insights, and adaptive agility.

Eduardo Luna (He/Him! « e sﬁ The Global Chamber
Lean Sales & Marketing Evangalist - Digital Business Model Mentor -
Global Chamber Member - Miembro Familia ISDVEY

€mas gque sueie rat #leansales y #

v

Informacion de contacto

Ciudad de México. Mé

Mads de 500 contactos

@

Miembro de la Familia ISDVEY co-founder
| Casa ISOVEY - Autonoma

jun. - i 2 3

Hace unos afins decidimos crear un espacio Gnico para poder consequir tiempo de calidad para nuestra familia,
n un espacio gue ne solo contara con todo lo necesaric para disfrutar cada dia, también diera la oportunidad a
que este mostrara |a historia de nuestras raices y familia.

Et amor por ser anfitriones, muchas fiestas y sonrisas compartidas en este espzecio, nos lleva hoy a abrir las
puertas de este espacio 3 tedos nuestros amiges del mundo que quieran conocer |z historia de Oaxaca y vivir
come si fueran parie de ella

Casa ISDVEY Oaxaca All Inclusive [ENG]
Casa |SDVEY - Caxaca All Incdusive luxury house in Meaxice.

Casa ISDVEY Oaxaca All Inclusive
El Gnico verdadere concepto All - Inclusive en Oaxaca.

Board Member
MH Services - lornada parcial

o - B afos 5 meses

Como Mentor certificade de Leanstack por Ash Maurya be ayudado a corporativos y startups B28 y B2C en
Colombia, Pend, Estados Unidos y México desde el discernimiento de sus ideas de negecic eligiende aguellas que
tengan gran potencial de escalar y cuenten con un modelo de negocios en innovacidn continua, De igual forma
hemaos ayudade con nuesira consultora a que nuesiras clientes dupliguen sus ingresos o hagan el cierre de sus
ventas anuales en €| 30% del tiempo que lo hacian antericrmente.

MHServices - Transformamaos el drea de ingresos de tu Empresa.
Somaos una consultora especalizada en hakilitar a las dreas de ventas, marketing y producte
para que estas cuenten con ingrasos escalables, digitales v rentables.




Usa Sales Navigator a tu favor

S NAVIGATOR

Lead Account { Collapse ST Saved ———
q agrch Knywors searches Personas Boot
4 filters applied
Select all 13K+ results
Company Personal
. il
Company headeount Connection i Ran Meriaz - 2nd [
Prasident & CEQ . American Data Solutions (ADS) . Q m

=80 X a E [ gia, Linifed Siates

Geography

v rele | 12 years 5 menihs in company

m T shared conneclions Pasted on Linkedin

Dave Boos - 3rd [

CEQ - Cornerstane Consulting, Inc. e | @D m

Claarwater, Florda, United States

Current company @ + United States » JBEJ

+ Kabam (1)
Industry

Past company (B -+ Software Development » IS

@ D

A1) years 8 menths in ross | 40 years B months in company
Company lype E Yaars of axpenence +
Aboutl: Carmerstone Consulling has been providing business aulomation solulions 1o soms of 1he .88 mone
Company headquarters lecation + Caonnections af +
3 Matt Weeks - 2nd [@
Groups + CEQ and Foundear - HealthyOps - (a service of WorkersCount) sas o m
Ruale Aedwood City, California, United States
A wears 8 months in robe | 8 years B months in company
LT First name +
Current job title . About: ROLES: CEQ | GM | Head of Ecosystem | Bus Dev | Corp Dev | Sirategy | GTM | Tech Trans!...see more
G +
Last name + 1 shared connection Posted on Linkedin
Past job title +
Frafile language + F Jennifer Logsdon - 3rd [@
y Co=-Founder, CEQ - Camvio Inc. L] m
Function
L2 5 3 TeamLink connections of + o8 Angaies, Califcimia, United Statss
+ Engineering (B9¥+) A years 8 months in robe | 4 years 8 months in company
Sehoo el About: "I'm passionate about EMiciency and Change Management within our industry. It's critical —.see more
Caminrith lasanl .
Posted on Linkedin
7+ Share search Clear all Save search Add Kabam |

£ Tim Beck - 2nd [@




Fusiona Sales Navigator con Octopus

OCTOPUS Connect Default campaign v (¥ Create  [il] Delete {8} Tools

Personalize: How many users to connect?

G

Alexandra Wilson

Hi %%first_nama%s,

Your profile came up on Linkedin as someone |

O Kl

: Victoria Russell Founder and CEO at Damon
Dashboard should connect with so | wanted to reach out and
introds If. Let’ t and | = "
koot o Bl ey et e b [] | Tanya williamson Founder and CEOQ
we might be able to benefit one another's
network. H Robert Jones Founder
Alexandra
Bruce Richards Founder and GEO
|:| Masx Henry Founder and CED at Damon
R Z
Endisn D Marvin Robertson Founder and CED
Darryl Hicks 18 minutes ago D Calvin Miles Founder
Ari Brojde 39 minutes ago Processed
s [—| Cameron Steward Founder and CED at Damon
Billing Dan G. 36 minutes ago =
Micheal E. Wang 34 minutes ago D Debra Flores Founder and
Eantack s Russell Brunson 36 minutes ago
[—l Theresa Cooper Founder and CED at Damon
Joyce Valenzuela 18 minutes ago Proce —
Rosemary Mis 39 minutes ago D Serenity Warren Founder and
Darryl Hicks 36 minutes ago Processed
Francisco Hawkins Founder
Ari Brojde 3& minutes ago |j
DanG. 346minutesago  Processed D Wade Howard Eounder
Micheal E. Wang 3 days ago Processed m
Francisco Hawkins Founder

Russell Brunson 3 days ago Already sent




La crisis el mejor

momento para innovar.

Durante las crisis mundiales han nacido grandes compafiias y
productos, a continuacion listamos en orden cronologico desde la gran
depresidn al presente.

Post Gran Depresion 1930s: Disney, Hewlett-Packard, Lego.
Post Segunda Guerra Mundial 11 1940s: Sony.

Crisis Petrolera 1970s: Microsoft, Apple.

Crisis de Energia 1980s: Electronic Arts, Adobe, Whole Foods.
Burbuja del Puntocom 2000s: Apple launches iPod and the
iIPhone, Mailchimp.

Gran recesion de 2009: Uber, Slack, Airbnb.

COVID-19 2020s: Por verse.

O, SONY

] y
) o
== Microsoft @ L}l(@

Uber

airbnb
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¢ Quieres convertir?

Aprende a

\
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¢, Quieres convertir?

Aprende a

Plataforme

nfoque
Seguimiento
Contenido m———
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¢ Quieres convertir?

P|a'[af0rmaZEIige el canal adecuado para tu audiencia y contenido.




¢ Quieres convertir?

EI"I fO q U :Tu estrategia y técnica de lanzamiento, basada en la segmentacion vy el

momento adecuado.

<) SEMRUSH

ToFu, MoFu, and BoFu

c’ TOP OF THE FUNNEL

MIDDLE OF THE FUNNEL
_—————

e ————

BOTTOM OF THE FUNNEL -

semrush.com <) SEMRUSH




¢ Quieres convertir?

Seg uimiento: St EE retargeting y seguimiento, como el

carrete que mantiene conectados a los usuarios.




¢ Quieres convertir?

o

Contenido: St que atrae y capta la atencion inicial.

TikTok: Creative Center

Trends Croative Tools Education

About this ad

https://cronusshop.com/products/2023-hid

Ad performance

Top 3%

Creative summary

Hardware & Electrical

Hidden Cams Everywhere

Hotel Room Camera :O - Free Shipping

We scanned the rental
for hidden cameras




¢ Quieres convertir?

Ag reg arl Val O18:El valor que ofreces, ya sea una oferta, descuento o informacion

valiosa.
[terated
Early traction
How [Wrete My Book / y | QU
\ e=md
Publisher
Interest
2 Week
Preview Chapter Releases
+
" ‘ Pre-order option
. L =
_ " Paid
. / Workshop

Free

Workshop

Teaser
Page
Problem
Interview

Oct Mar Mar Jun
2009 2010 2010 2010




¢ Quieres convertir?

Aprende a

2N EIEIML 2 narrativa o historia que estas contando, que conectay

mantiene el interés de tu audiencia.

Tu canal ha conseguido 25.782.881 visualizaciones hasta
ahora Tiempo de visualizacion (horas) 4. Suscriptores . Ingresos estimados

23M +204,1 mil 390.418,57 S

Suscriptores ingre stima

+204,1 mil 390 4‘] 8 57 S
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¢ Quieres convertir?

Aprende a

2N EIEIML 2 narrativa o historia que estas contando, que conectay

mantiene el interés de tu audiencia.
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“Make a

Customer
not a Sale”
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Muchas Gracias

Eduardo Luna
4421589867
eduardoluna@mhservices.mx
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